
                                                         
 

 
 

EL PAQUITO DE CORDERO LLEGA A TODOS LOS 
RESTAURANTES DEL GRUPO SAONA 

 
El brioche de cordero con un toque picante es la versión del Paquito de cordero que 

aterriza en todos los restaurantes Saona repartidos por la península, estará en su carta 
hasta marzo para que el público pueda disfrutarlo este otoño e invierno 

 
 

 
 
 

Madrid, noviembre de 2025.- El Paquito, el bocadillo de cordero, continúa conquistando 
paladares y ahora da un nuevo paso al incorporarse a la carta de todos los restaurantes del Grupo 
Saona, más de 70 locales repartidos por toda la geografía española. La propuesta, un brioche 
de cordero con un sutil toque picante, estará disponible en su carta durante los meses de 
otoño e invierno, hasta marzo, permitiendo al público disfrutar de una versión moderna, sabrosa 
y accesible de la carne de cordero. 
 
Esta incorporación se enmarca dentro de la campaña europea impulsada por la Interprofesional 
Agroalimentaria del Ovino y el Caprino de Carne (INTEROVIC) ‘Celebra lo cotidiano con 
cordero’, una iniciativa que busca acercar el consumo de cordero de la Unión Europea a los 
momentos diarios, apostando por formatos innovadores, versátiles y adaptados a los gustos 
actuales. 
 
Un Paquito jugoso, con toque picante y fácil de disfrutar 
El Paquito de cordero de Saona se presenta en formato brioche, con una elaboración que 
potencia la jugosidad de la carne, equilibrada con un punto picante que realza su sabor. «El reto 
era crear un plato con cordero que se saliera de las recetas clásicas, que fuera moderno y con un 
sabor equilibrado», explican desde el equipo de I+D de Grupo Saona. 
 



                                                         
 

 
 

La base del relleno parte de una cocción a baja temperatura de distintas partes del cordero, 
seleccionadas cuidadosamente para lograr textura y profundidad de sabor. «Cocinamos varias 
partes del cordero a baja temperatura, entre ellas el carrillón o cuello, que aporta jugosidad y 
ternura, y la pierna, que nos ofrece más cantidad de carne y más sabor». A partir de los jugos de 
la propia cocción se elabora una demiglace con un toque de Oporto, que se une a la carne de 
cordero. Con el cordero ya definido, el objetivo era construir un conjunto que sumara matices sin 
restarle protagonismo al sabor de la carne, por lo que han optado por un brioche tierno ligeramente 
dulce, pensado para equilibrar la intensidad del relleno. Además, le aportan un toque cremoso con 
una mayonesa con punto picante, elaborada con sriracha, shichimi togarashi y aceite de 
sésamo, que aporta profundidad, frescor y un sutil matiz asiático. 
 
El contraste crujiente se consigue con un crumble de galletas saladas, mientras que el remate 
final lo añade un elemento aromático y refrescante: «Nos faltaba un punto de frescura para cerrar 
el bocado, y le añadimos una juliana de hierbabuena fresca y aromática, que nos proporciona 
ligereza e invita a seguir comiendo». 
 
El resultado es un Paquito de cordero equilibrado, jugoso, sorprendente y fácil de disfrutar. 
 
Con esta acción, Grupo Saona refuerza su compromiso con el producto de calidad, el apoyo al 
sector primario y la reinterpretación de la cocina tradicional desde una perspectiva contemporánea, 
sumándose a una campaña de ámbito europeo que pone en valor el cordero como una opción 
deliciosa, sostenible y perfecta para el día a día. 
 
Una campaña que une sabor, sostenibilidad y territorio 
La campaña europea ‘Celebra lo cotidiano con cordero’ pone el foco en los beneficios 
medioambientales y sociales de consumir carne de lechal, cordero y cabrito, de las más 
sostenibles en la Unión Europea. Su producción en España, repartida entre más de 110.000 
granjas de ovino y 75.000 de caprino, contribuye a la preservación del paisaje rural, mejora de 
la fertilidad del suelo, apoyo a la biodiversidad y prevención de incendios forestales. 
 
Además, el consumo de estas carnes ayuda a proteger razas autóctonas adaptadas a ecosistemas 
locales, fomenta el desarrollo económico en zonas rurales que de otro modo quedarían sin 
otra actividad, y conecta directamente con la tradición y la cultura gastronómica española. 
 
La campaña además busca romper con la idea de que el cordero es sólo para fechas 
especiales, promoviendo su consumo también en contextos diarios e informales. Un ejemplo ya 
consolidado es el bocadillo ‘El Paquito’ de cordero, una alternativa fácil, versátil y sabrosa que 
elimina barreras de acceso al producto y que triunfa en bares y restaurantes repartidos por todo el 
país. 
 

Más información: belen@loboagenciadigital.com    
 
 
Sobre INTEROVIC: 
 
La Interprofesional Agroalimentaria del Ovino y el Caprino de Carne (INTEROVIC) es una Organización sin ánimo de lucro, 
reconocida por el Ministerio de Agricultura, Pesca, Alimentación (MAPA), que agrupa a todos los subsectores de esta actividad 
ganadera. Su función principal es fomentar el consumo de la carne de lechal, cordero y cabrito, comunicar sus magníficas 
cualidades organolépticas y saludables y transmitir a la sociedad su carácter sostenible. 
 
Sus últimos tres grandes proyectos han estado enfocados a: 

- La renovación total que supuso la imagen del producto gracias a la introducción en el canal de nuevos cortes y 
presentaciones. 

- Impulsar el eje de la sostenibilidad del sector ovino y caprino gracias a su método de producción.  
- Buscar nuevos consumidores en otras regiones del mundo e incrementar el número de las exportaciones. 
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Sobre CELEBRA LO COTIDIANO CON CORDERO: 
 
La campaña “Celebra lo Cotidiano con Cordero” Sostenible y Europeo, es una campaña Europea dirigida en promover el consumo 
de productos de ovino y caprino en los mercados de España y Hungría. La iniciativa incluye acciones promocionales como 
eventos de prensa, ferias, web, acciones de Social Media, campañas digitales y en medios tradicionales como la televisión, 
relaciones públicas y actividades en el marco de la Eurocopa femenina o la creación de platos preparados para su inserción en 
la distribución con el objetivo final de aumentar la concienciación y el conocimiento de estos productos en los mercados deseados. 
 
La campaña se centrará en trabajar para que los consumidores se fijen en la importancia de consumir productos de origen 
europeo. Por su trazabilidad, la defensa del bienestar animal, la garantía que ofrece en cuanto a calidad y seguridad alimentaria 
de los productos que van de la granja a la mesa, el Modelo de Producción Europeo es el más estricto del mundo y por tanto 
INTEROVIC trabajará por acercarlos en cada una de sus acciones a todo tipo de públicos. 
 
Para más información acerca de la campaña sobre el “Lechal, Cordero y Cabrito Sostenible & Europeo” visita la página web 
www.canalcordero.com. 
 
Para cualquier pregunta o detalles adicionales, por favor, contactanos en el correo de celebrate@interovic.es 
 
 

La Organización Interprofesional del Ovino y Caprino, INTEROVIC, como entidad aglutinadora de las carnes del lechal, cordero y cabrito, ha 
recibido el apoyo de la Unión Europa para desarrollar un plan para acercar los valores de estos alimentos para los ciudadanos y el medio 
ambiente. Durante los años 2025, 26 y 27 esta acción multi-país contempla una completa agenda promocional y divulgativa en España y 

Hungría. 

Para más información sobre recomendaciones dietéticas, puede consultar en el siguiente enlace: 
https://www.aesan.gob.es/AECOSAN/docs/documentos/nutricion/educanaos/come_sano_muevete.pdf  
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